Gratis pase?
—Nej tackl!
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En utvardering av
Strompilen Kopcentrums
forsta plastkassefria halvar

NO®
PLASTIC
BAGS




Det var ra légt
— och blev ra ratt

Hur gick det? Intresset att f& information &r stort, fran detaljhandelskoncept, handelsplatser, media,
forskare, studenter, producenter och aterforséljare. Darfor har vi sammanstillt denna rapport som
oversiktligt beskriver utfallet av No Plastic Bag konverteringen. Fr o m 11 oktober 2008 slutade
Strompilen, som forsta svenska handelsomréde, att ge kunderna kostnadsfria engéngspésar i
séllankopsbutikerna. Kommunikationen har fokuserat pé att uppmuntra till att anvédnda flergéngs-
vaska. Som ett komplement finns det ekologiska papperskassar till f6rséljning. De finns i tre storle-
kar med gemensam layout. Lds om vad kunderna tycker, vad butikerna tycker och vad miljén
besparats hér intill. Alla underlag finns i sin helhet pA www.strompilen.se. Férandringen inleddes
som ett projekt pd ett halvdr, men nu efter dess utgang har det inte funnits ndgra som helst tveksam-
heter. Givetvis blir det permanent. Med andra ord — det har gétt bra. Jattebra.

/ Ann Werner, Centrumledare Strompilen.

8 argument f&r miljén

* Det tar ca 400 ar for naturen att bryta ner en
traditionell plastpase.

* 80% av allt skrap i haven kommer fran land,
90% av detta ar plast.

* Plastavfall dédar varje ar minst 100 ooo faglar,
sdlar och andra havsdjur.

* Varje vuxen svensk anvander ca 300 plastpasar
per ar.

* Varje plastpase anvands i genomsnitt i 12 minuter.

* En (1) av 200 plastpasar ateranvands en gang.

* Det finns 6 ganger fler plastpartiklar an plank-
ton i Stilla havet.

* Plastpolymerernas ytstruktur orsakar héga kon-
centrationer av miljogifter som gar ut i naturens
kretslopp.

Las mer i livscykelanalysrapporten om jamforelse och

paverkan av plast- och papperspésar, Sustainum -08,
pa www.strompilen.se.

fArre Rasrar

Efter det frsta halvaret kan vi summera att forbrukningen av engéngspasar minskade
med hela 543 000 stycken! Det innebér en minskning med 78%, och de tersté-
ende 22% ar séledes ekologiska papperskassar. Genom detta har koldioxidutsléppen
minskat med 85%. Av denna minskning kommer 79% frén beteendeféréndringen och
21 % av dvergangen frén plast- till ekologiska papperspésar. Resultaten ar utfallet
frén Strompilens sallankdpsbutiker inklusive Systembolaget och Apoteket.

Overskott fran fdrsaljningen av papperskassar i Strompilens fackhandelsbutiker
har vi skénkt till Naturskyddsfdreningens arbete for att radda vérldens hav. Hittills har

vi kunnat bidra med dver 100 000 kr. _
Naturskyddsféreningen



Hunderna tycker
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Anser du att initiativet bidrar

till en battre miljo?

87% stor utstrackning
8% mindre utstrackning
3% ingen utstrackning
2% vet gj

Ar du villig att betala mer
for en miljovanlig pérse?
79% ja

10% nej

1% vet gj

| vilken utstréckning anser
du att det a&r viktigt att
féretag tar miljdansvar?
94% viktigt

5% neutralt

1% mindre viktigt

Tycker du att Strompilen
ska fortratta med initiativet?
87% ja

7% nej

6% vet gj

Vilken ar din installning till om alla
butiker (i Umead) inférde miljokasrar
utan andra alternativ?

55% bra
22% inte bra
23% neutrala

Statistik kommer frdn Umea universitet Handelshégskolan genom
C-uppsats av Linnea Bovinder-Ylitalo och Peter Gerdin samt C-uppsats
av Andreas Nilsson och Tommy Ledin varterminen 2009.
Obsvardesundersokning utférd av Holistik AB. Enkdterna genom-
férdes mars—maj 2009 och sammanlagt deltog 316 respondenter.
Undersokningarna finns i sin helhet pa www.strompilen.se

Obsvardesundersdkning i Umead

Hanner Du till att Strém-
pilens kdpcentrum slutat
med plastpdrar?

74% ja

26% nej

>

Vad tycker Du om det?
70% bra

1% daligt

19% haringen asikt

Vad tycker du om
att Strompilen slutat
med plastkassar?

LISELOTTE OLOFSSON:

—Jattebra. Fler borde géra det. Forr
tog man en ny liten pase for varje
grej som man kopte.
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ASA VILKKI:

—Jattebra. Sa mycket som man
kan, ska man forsoka tanka pa
miljon.

ANDREAS LIND:
—Det funkar bra. Det dr stadiga
och ordentliga pasar.Det ar bara
positivt.



Hur har ni upplevt
férdndringen i din butik?

_'

VARA BUTIKER: Albrekts Guld, Apoteket, Cervera, Din Sko/Ecco, Dressmann, Expert,
ELGiganten, Gallerix, Game Stop, Headline, Hemtex, H&M, ICA Maxi, Kicks, Life, Lindex,
McDonald’s, MQ, Nya Konditoriet, Systembolaget och Vero Moda.

SivWestman, butikschef Apoteket

Kunderna hari de allra flesta fall varit positiva till
borttagandet av plastpasen, det har gatt
betydligt lattare att inféra papperspasen an vad
jagtrodde.Det ar av fordel att vi har lika pasar pa
alla butiker, kunden kannerigen pasen overallt.
Personalen har varit valdigt positiv till miljotan-
ket kring pasarna, latt att motivera dem med att
plocka bort plastpasen. Det blir mer och mer
vanligt att kunderna har med sig egen pase till
o0ss,sa dar harvi lyckats i uppmaningen att ta
med sig egen.

Mikael Pettersson, butikschef Cervera

Det &r positivt fran kunderna, de &rengagerade
i miljon. Men det tar ett tag for dem att borja
vanjaom sig. Det ar helt ok att vi har likadana
storlekar och utseende pa pasarna, dven om just
vigdrna skulle haft en modell annu storre
storlek.

Veronica Appelqvist, vice butikschef Lindex

Vihar bara kant det positivt. Kunderna ar
medvetna. Pa dessa 6 manader marker vi att fler
och fler kunder har med sig egen kasse. Det ar bra
att vi har gemensamt utseende pa pasarna, for
att visa att visamarbetar tillsammans. Sen har
forandringen ocksa fort med sig att man far
rollen som "miljdombud”i fler fragor —det ar
inspirerande!

Vo

Strompilens miljoarbete
beldnades med Retail Awards!

Strompilen fick priset i klassen Arets medvetna butik av Stora Handels-
priset 2009 vid Retail Awards-galan den 11 mars pa Cirkus i Stockholm.
De tv4 6vriga nominerade var IKEA och Coop Forum Higgvik.

Juryns motivering: ”Strompilens kipcentrum fick Umedborna att borja tinka
i nya banor med sitt projekt "No plastic bags” som inleddes 2008. Som forsta
svenska handelsplats har Strompilen slutat anvéinda plastpdsar, for att fi kun-
derna att borja anvinda tygkassar. En betydande och unik miljoinsats som

Ann Werner vid prisutdelningen. inspirerat mdnga och gett ringar pd vattnet.”

Fran ord till handling

De senaste arens 6kade medvetenhet om miljéfragor har skiarpt agendan hos de flesta foretag.
Medvetenheten hos kunderna dr h6g. Konsumenterna inser i 6kande grad sitt personliga ansvar och
de forvantar sig att foretagen tar sitt. Det foretag som vill uppfattas som trovardigt maste ga fran ord
till handling och vidta miljoforbattrande tgérder som visar mod och, framforallt, visar konkreta
resultat. Plastp&sens miljobelastande konsekvenser &r kénda, och engéngspésen har ocksa blivit en
symbol for slentrianmaéssigt resurssloseri pa vardagsniva.

For Strompilen ar det en lika sjalvklar som odramatisk anledning att ta ansvar for en milj6forbat-
trande &tgérd som &r en sé central del av var verksamhet. Vi hoppas denna folder visar hur enkelt det
var att gora en betydande férandring. Kan var konvertering inspirera detaljhandeln att géra det-

samma vinner alla — och den stérsta vinnaren blir miljon. Det dr dags att handla.

Strompilen

ETT ENKELT SATT ATT HANDLA

Har du fragor dr du vilkommen att kontakta Ann Werner, centrumledare Strompilen, tel 090-71 96 10
eller 070-339 55 65. Mer information finns pa www.strompilen.se.
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